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DEUTSCHER SPENDENMONITOR 2025

Methodik

Online-Befragung
5.008 Befragte

Grundgesamtheit:
Internet-
nutzer*innen

16 — 75 Jahre

Feldarbeit:
15.10.-15.11.2025 o

Institut: ﬁ
(o}
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Leichter Riickgang der Wachstum der personlichen
Spenderquote um 2%. Jahresspendensumme um
7,4%.

Basis: Bevolkerung (Internetnutzer 16-75 Jahre) Basis: Spender*innen
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Spendensumme® 2025

6,5

Mrd. EUR

2022 2023 2024 2025

Wachstum der Privatspenden-
Summe bis 1.500 EUR um
300 Mio EUR.

*Teilsumme der gesamten
Spendensumme in DE von geschatzt
12,5 Mrd. EUR (DZI 2024)



Berechnung der Pro-Kopf-Summe

Q11: Wenn Sie alles zusammenzahlen, was Sie innerhalb der letzten 12 Monate gespendet haben, wie viel haben Sie dann insgesamt fiir gemeinnutzige
und kirchliche Zwecke (ohne Kirchensteuer) gespendet?

Bitte beriicksichtigen Sie sowohl einmalige Spenden, z.B. bei bestimmten Ereignissen, als auch regelmaRige Spenden, die Sie z.B. jahrlich oder
monatlich leisten, z.B. Fordervereine oder Patenschaften.

konnen

2023 2024 2025
Spenden in Bar, direkt in
Sammeldosen oder einer Person @ 24¢€ @ 30€ @ 32¢€
libergeben
Spenden per unbarer Zahlung, z.B.
Uberweisung, Kreditkarte, @ 103 € @ 103 € @ 109 €
Spendenformular
(Mitglieds-)beitrage, die von der
Steuer abgesetzt werden @ 43€ @ 41€ @ 46 €

S=170€

Basis: Spender 2.933 // Angaben in € / Durchschnitt (gegléattet, exkl. stat. AusreiRer, inkl. 0 EUR)

Q11:.Wenn Sie alles zusammenzahlen, was Sie innerhalb der letzten 12 Monate gespendet haben, wie viel haben Sie dann insgesamt fiir gemeinnitzige und kirchliche Zwecke (ohne Kirchensteuer) gespendet?

S = 174 €

S =187 €




Pro-Kopf-Spendensumme

bis unter 10 EUR

10 bis unter 25 EUR

25 bis unter 50 EUR

50 bis unter 125 EUR

125 bis unter 250 EUR

250 bis unter 375 EUR

375 bis unter 500 EUR

mehr als 500 EUR
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Basis: Spender*innen — 2.466 // Angaben in %
Q12: Summe Spende gesamt (in den letzten 12 Monaten)

Bei den Spenden Uber 1.500 EUR handelt es sich um statistische Ausreiler, diese gehen daher nicht in die Durchschnittsberechnung und die Berechnung der Spendensumme mit ein.
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49% dﬂer Bevolkerung sind Spender*innen.
Jede*r Spender*in gab in den letzten 12
Monaten durchschnittlich 187 EUR.
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Knapp 50% der Gesamtsumme 2025
Spender*innen  ° ~6,3 Mrd. €
spenden (VJ: 6 Mrd. €)
50 bis. 250€

©  *Teilsumme der gesamten
Spendensumme in DE von geschatzt
12,5 Mrd. EUR (DZI 2024)
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Behinderten- / Krankenhilfe / Gesundheitsw.
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Sofort- und Nothilfe in (Blrger)kriegs- und Katastrophengebieten
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49% der Bevolkerung sind
Spender*innen.

Jede*r Spender*in gab in den letzten
12 Monaten durchschnittlich 187 EUR.

Umwelt und Naturschutz

Kirche / Glaubensgemeinschaften
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Wohlfahrtspflege / Soziale Hilfen / Obdachlosenhilfe
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Deutlich weniger im Fokus
der Spender*innen:
Sofort- und Nothilfe

I 2025 Entwicklungshilfe
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Entwicklungshilfe (langerfristige Projekte)

Klimaschutz
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Basis: Spender*innen 2.466 // Angaben in % // Mehrfachnennungen méglich // * neu in 2025
Q9: Spendenzweck
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Wachstum der Spender*innenquote
Traditionals o)
(<1946)* vor allem
in Gen X und Boomer,
Riickgang bei GenY und GenZ°
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Boomer
(1946-1964) (o] (o]
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Gen X ° 5

(1965-1979)

Geny j 2025

(1980-1995)

GenZ
(1995-2011)

Basis: Bevolkerung — 5.008 // Angaben in % // *Kleine Basis, nicht reprasentativ
Q7: Spende in den letzten 12 Monaten / Altersangabe



Engagement

Bevolkerung Geldspender*

Sachspender
Sachspender P

Ehrenamtlich
Engagiert

Geldspender
Ehrenamtliche**

Ehrenamtlich Sachspender

Engagiert 4

| I

Geldspender

Basis: Bevolkerung — 5.008 // Angaben in % // *Kleine Basis, nicht reprasentativ
Q7: Spende in den letzten 12 Monaten / Altersangabe
Q23: Sonstiges gesellschaftliches Engagement, alle Personen, die zumindest hin und wieder in der Kategorie engagiert sind.
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Mehrfaches

Engagement weiterhin
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auf hohem Niveau.

*53% der Geldspender*innen sind
auch ehrenamtlich engagiert.

** 63% der Ehrenamtlichen

sind auch Geldspender*innen
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Endkunde: Deutscher Fundraising Verband e.V. und seine an der Befragung teilnehmenden, zahlenden Kunden
Durchgefiihrt von: Bonsai Public — ein Geschaftsbereich der Bonsai GmbH
Befragungszeitraum: 15.10 bis 15.11.2025

Grundgesamtheit: deutschsprachige Internetnutzer (egal ob beruflich oder privat) zwischen 16 und 75 Jahren, wohnhaft im Gebiet
der Bundesrepublik Deutschland.

Anzahl der Interviews: 5.008 deutschsprachige Personen in der BRD im Alter zw. 16 und 75 Jahren.

Methode der Meinungsumfrage: Online-Panel. Diese Umfrage wurde von Bonsai im Deutschland-Panel der Bilendi GmbH
durchgefihrt. Die Befragten wurden aus den 300.000 aktiven Panelisten in einem zufallsgesteuerten Einladungsverfahren,
ausgesteuert nach den Zielgruppenkriterien Alter, Geschlecht und Bundesland eingeladen.

Fragebogen: ~ 17 Minuten, die Lange kann je nach Antworten der Befragten variieren.
Der Fragebogen hatte keine technischen Einschrankungen hinsichtlich der Nutzung auf stationaren oder mobilen Endgeraten.

Gewichtung: Die Nettostichprobe wurde Eewichtet nach Geschlecht, Altersgruppen, HaushaltsgroRRe, Nielsen-Gebieten und BIK-
OrtsgroRRenklassen. Die soziodemografische Gewichtung gewahrleistet eine strukturelle Vergleichbarkeit mit der tatsachlichen
Bevolkerungsstruktur. Referenzstatistik: Statistisches Bundesamt. Die Stichprobe bildet die deutschsprachige Wohnbevolkerung der
Bundesrepublik Deutschland zwischen 16 und 75 Jahren hinsichtlich dieser Quotenmerkmale nach.

Qualitatssicherung: Die Rohdaten wurden hinsichtlich der Interviewdauer (sog. Speeder), des Ausfillverhaltens von Matrixfrage
(Straightliner/Muster) sowie des Antwortverhaltens in inhaltlichen offenen Fragen (Copy-Paste-Antworten, Kl-generierte
Antworten...) nach einem standardisierten Verfahren bewertet. Zur Identifikation von Kl-generierten Texten wurde eine auf diese
Thematik trainierte Kl verwendet. Interviews, die nicht dem festgelegten Qualitatsstandard entsprachen, wurden teilweise wahrend
der Feldarbeit, teilweise in der Auswertungsphase eliminiert.
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