DEUTSCHER
° ° FUNDRAISING
VERBAND

Wir starken die Kultur des Gebens

Deutscher Spendenmonitor 2026

Erfahrt mehr Gber das aktuelle Image und die Bekanntheit Eurer Organisation
sowie das allgemeine Spendenverhalten in Deutschland.

Beobachtet Euch zugeneigte Nichtspender*innen und Spender*innen
des Wettbewerbs.

20. Februar 2026



DEUTSCHER

Angebot Deutscher Spendenmonitor 2026 FUNDRAISING
VERBAND

1. Methodik & Zusatzleistungen

2. Bekanntheit & Markenfunnel

3. Image & Vergleich mit anderen Organisationen

4. Teilnehmende Organisationen in 2025

5. Unser Service fur Euch

6. Einblicke ins Auswertungstool

/. Angebotsibersicht & Kontaktinformationen



1. Methodik & Zusatzleistungen:
Wer wird befragt? / Was wird erhoben?

Uberblick: Befragte & erhobene Daten

Mind. 5.000 deutschsprachige Personen in Deutschland
16-75 Jahre, Feldzeit: Oktober/November 2026

Erfassung sozio-demographischer Merkmale
(Geschlecht, Alter, Bildung, Einkommen,
Anlagevermogen usw.)

Erhebung der Bekanntheit & Image aller tin. NPOs

Einblicke in aktuelle Themen, Spendenmarkt,
wirtschaftliche Lage, zukiinftige Spendenabsicht etc.

Fragen/Merkmale konnen in der Auswertung beliebig
miteinander kombiniert & selektiert werden!

Entwicklungen aufzeigen durch Vorjahres-Vergleiche
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Uberblick: Methodik & individuelle Zusatzleistungen

Online-Panel-Befragung

e Ausschluss unerwiinschter Verzerrung durch sozio-
demografische Gewichtung nach statistischem Bundesamt

* Kl-gestiutzte Qualitats-Kontrolle

Optional

* Befragung eigener Interessent*innen-/ Spender*innen

e Platzierung individueller Fragestellungen

* Mehr Befragte fur bestimmte Regionen oder Zielgruppen (z.B.

Berlin, Ostdeutschland, Landeskirchen, u-30), um fir kleinere
Gruppen belastbare Zahlen zu erheben.
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. Methodik & Zusatzleistungen: FUNDRAISING
Aufbau & Einblick Fragebogen

Sozio-Demographie

Image & Bekanntheit
Eurer NPO

Spendenverhalten &
Einstellung zum Spenden

Modularisierter Teil
Jahresthemen 26

VERBAND 1

* Merkmale: Geschlecht / Bundesland / Alter / Bildung / Einkommen /

Anlagevermogen / HaushaltsgrofRe / Religion & Religiositat u.v.m.

e Gestitzte & ungestiitzte Bekanntheit Eurer NPO
* Image: professionell, serids, kompetent etc., inkl. Vergleich mit anderen NPOs;

Ruf, Vertrauen, Qualitat

« Spendenhohe

« Spendenzweck

« Zahlungswege-/mittel

« ldentifikation Erstspender
« Spendenabsicht in Zukunft

« Trend wirtschaftliche Lage & Stimmungsbild (2022 ff.)
« Politik/Polit. Engagement (2025 f.)
« Weitere Themen fir 2026 in Entwicklung



2. Bekanntheit & Markenfunnel

Findet heraus, wie erfolgreich Eure
Offentlichkeitsarbeit ist!

Ungestutzte Bekanntheit: aktive Nennungen

Welche gemeinnitzigen Organisationen, die zu
Spenden aufrufen, kennen Sie, sei es auch nur dem
Namen nach?

Findet heraus, in welchen Regionen und Zielgruppen
lhr am bekanntesten sind!
Gestitzte Bekanntheit: Bekanntheit von Name & Logo

Nutzt Marktforschungswissen, um Fundraising-
Investitionen zielgenauer zu steuern!
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Gestutzte Bekanntheit

Ungestutzte Bekanntheit

Vertrautheit

500 EUR Frage / Relevant Set

Grad der Intyetrachtziehlj)ng / ,,Consideration”

o

Tatsachliche Spende

(o) 5
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3. Image & Vergleich mit anderen Organisationen FUNDRAISING

VERBAND
Die Neuspenderansprache baut auf der eigenen Bekanntheit und dem eigenen Image auf.

Der DSM zeigt Euch, wo lhr steht, wo Eure Starken liegen, und wo |hr Entwicklungspotenzial habt.

Nutzt diese Erkenntnisse, um im Fundraising die image-adaquate Ansprache zu finden!

* Imageprofil in der Offentlichkeit: wirksam, modern, traditionell, transparent etc. - oder eher das Gegenteil?

* |mageprofil bei Spendenden: Ladet Eure eigenen Kontakte (z.B. Spender*innen) ein, an der Befragung
teilzunehmen und Euer Image zu bewerten. Der Vergleich Spendende/Offentlichkeit zeigt To-Dos auf!

e Das Imageprofil wird erganzt um Ruf, Vertrauen und Qualitat.

Die Fundraising-Konkurrenz wird harter: Eine klare Positionierung und Profilierung ist umso wichtiger!

Erfahrt im Benchmark, wie Ihr und Eure Bekanntheit & Image im Vergleich zu anderen Organisatione?\ dasteht!
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4. Teilnehmende Organisationen in 2025 FUNDRAISING

ADAC Luftrettung gGmbH
Arzte ohne Grenzen e.V

Brot fur die Welt

Child Fund

Deutsche Kinderkrebsstiftung
Deutsche Umwelthilfe e.V.
Deutsche Welthungerhilfe e.V.
Deutsches Kinderhilfswerk e.V.
Deutsches Krebsforschungszentrum (DKFZ)
Deutsches Rotes Kreuz e.V.
Diakonie Katastrophenhilfe
DRF e.V. Stiftung Luftrettung
EuroNatur Stiftung

VERBAND

foodwatch e.V.

Gesellschaft fur Freiheitsrechte
Greenpeace e.V

Kindernothilfe e.V.

missio / Internationales Katholisches Missionswerk e.V.
nph Kinderhilfe Lateinamerika e. V.

Pan y Arte e.V.

Plant-for-the-Planet Foundation

Stiftung Menschen fur Menschen
Stiftung Technisches Hilfswerk (THW)
v. Bodelschwinghsche Stiftungen Bethel
UNO-Fluchtlingshilfe e.V.

World Vision Deutschland e.V.
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5. Unser Service flir Euch FUNDRAISING

Exklusive Vorab-Prasentation der wichtigsten Kennzahlen im Dezember.

Daten ab Januar 2026 verfiugbar im online-interaktiven Auswertungstool.

Ergebnis-Prasentation mit Detailauswertungen im Februar.

Mehrfach teilnehmende Organisationen: Vergleiche zu Vorjahren moglich!

90-minutige individuelle Beratung: Eure Wiinsche/Fragen stehen im Mittelpunkt! 5

 Einfihrung in die Moglichkeiten des Auswertungstools: Erstellung neue Filter oder Tabellen

e Statistisches Knowhow: signifikante Korrelationen & echte Erkenntnisse mit Relevanz.

o

VERBAND
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6. Einblicke ins Auswertungstool:
Beispiel fur grafische Darstellung

FUNDRAISING

Spendenmonitor
Grafiken
Datensatz Geschlecht L] .ﬂ.'.emanegc'e? M esengebie? Bundesland 9 BIK L] Hsaushaltsgrate L] Haushaksnettosinkommen L] Personliches Mettoeinkommen o
R . O Tt
Mannlich 14-18 Jahre Miglsen | Schleswig-Holstein unter 2000 1 Person Bis unter 1.000 EUR Ich habe kein persdnfiches Einko...
Weiblich 20-28 Jahre Miglsen Il Hamiburg . 2000-48%9 Z Personen 1.000 bis unter 1.500 EUR Bis unter 1.000 EUR
Identifizizre mich mit keinem der .. 30-38 Jshre ¥ Miglsen llla 2| Miedersachsen ] 5000-199e8 Ls 3 Personen 1.500 bis unter 2.000 EUR 1.000 bis unter 1.500 EUR
40-48Jshre ¢ Mielsenllle [} Bremen _ 20000-49999 _ 4 Personen 2.000 bis unter 2.500 EUR 1.500 bis unter 2.000 EUR
50-58 Jahre 3 Nielsen IV li Nordrhein-WWestfalen S0000-04099 5 und mehr Personen 2.500 bis unter 3.000 EUR 2.000 bis unter 2.500 EUR
§0-84 Jshre  ~  Mielsen VT Hessen 100.000 bis unter 500.000 3.000 bis unter 2.500 EUR 2.500 bis unter 2.000 EUR
B8+ Jahre Higlz=n 1 Rheinland-Pfalz 500.000 und mehr 3.500 bis unter £ 000 EUR 3.000 bis unter 3 500 EUR
Higlz=n VI Baden-Wiittembarg 4.000 bis unter £ 500 EUR 3.500 bis unter 4 000 EUR
Bayem 4.500 bis unter 5.000 EUR 4.000 bis unter 4.500 EUR
Saarland 5.000 bis unter 7.500 EUR 4.500 bis unter 5.000 EUR
7.500 bis unter 10.000 EUR 5.000 bis unter 7.500 EUR
d 7.5 r 10,
Eigenes Spendenverhalten [Dirakta Verinkung zum Report) [ m_iz;g;;if::ﬁ B
Sachsen
Sachsan-Anhslt . S
Wie viele Menschen Flr we, oome e vee wne Wird
spenden? gespendet? DEUTSCHER

Sofort-und tiethis.. [ s
Kinder- und Juge...

Behinderten-/ Kr..

@ Spender inkl. Beitr3ge

@ Spenden im engeren Sinne
steuerlich absetzbare Beitrdge
Nichtspender

Tierschutz
Urmwwelt und Matur.
Entwicklungshilfe ..

Kirche | Glaubens..

Wchiahrtspfiage |..

| | Flischtlingshitfe

Methodik:

N
5.059 BefragteK i

Online-Panel-Befragung
Grundgesamtheit:
Internetnutzer zw. 16 und 70 Jahren

Bildung / Wissans,
Motlagen im privat..
Alten- /Seniorenhilfe
Sport / Sporférde. .
Gemainden [ kom..
Denkmalschutz /..

Poiitische Arbeit

Wunst / Kultwr

Feldarbeit:

Institut: ﬁ ‘

07.11.-30.11.2022

SPENDENMONITOR

¢ stivken die Kultur des Gebens
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@ -

W¥ie hoch ist das Anlagevermagen ﬂt B
» Total

Ich habe kein Anlagevermagen

Bis unter 10.000 EUR

10.000 bis unter 25.000 EUR

25.000 bis unter 100.000 EUR

100.001 unter 250.000 EUR

250.001 unter 500.000 EUR

500000 bis unter 1 Mio EUR

1 Mio EUR und mehr

Exportierbar als hochwertige Vektorgrafik oder
PDF. Alle Grafiken sind mit den gesamten
soziodemographischen Kriterien des
Fragebogens in beliebiger Kombination
selektierbar und verandern sich interaktiv.

DEUTSCHER

VERBAND

Wieviel Geld wird gespendet ?

Spender
Spender inkl. Beitrage
5000 EUR und mehr 1.6% o
1600 bis unter 2500 EUR 1.7%
1000 bis unter 1500 EUR 2.6%

/ bis unter 10 EUR 0.4%
/ 10 bis unter 25 EUR 6.5%

500 bis unter 1000 EUR 8.
375 bis unter 500 EUR 3 6%
250 bis unter 375 EUR 8.6%

25 bis wnter 50 EUR 2.2%

t=r 250 EUR 18.9°%
50 bis unter 125 EUR 20.5%

L

<
=2

</

-

o Spendenmonitoréozs



6. Einblicke ins Auswertungstool:
Beispiel fiir tabellarische Darstellung

DEUTSCHER
FUNDRAISING
VERBAND

Exgenes Spendenverhalten | | Beschaftigung mit Spendenorga... Soziodemographie | | Kritik | | Spendenmarkt & Image mage Advenist | | Image Arzte ohne Grenzen mage Bethel | | Image betterplace.org | | Image BUND - Freunde der Erde | | Image Christoffel Blindenmission | | Image D¥
Splits: Spendenzweck, Spendenweg, Spendens... Splits: Soziodemographis Spits: Soziale Netmwerke
Datensatz Geschlecht | | ARerskategoniert” | Meelsengebiet” | Bundesland | | BIK Haushaltsgrole | | Haushaksnettosinkommen | | Persdnliches Mettosinkommen | | Wie hoch st das Anlagevermdgen .. Berufstitighkeit d. Befragten | | Schulabschiuss des Befragten | | Spende letzte 1
Hauptdatensatz Total Tatal Tota Total Tots Total Total Ttal Total Total Total
. . 14-10 Jahre » Nielsen |
_/_\ Bottom-Box (3+4) 20-28 Jahre ZEENEEEL 23.8%
= « Nielsen lla
e » Hielsen Nib
higlsen IV
Q7. Kommen wir nun zZu Ihre(@Eg e ML) Niziz==n''  Haben
Sie innerhalb der letzten 12 NASESIS ¢ MNel==nV . . . . .
Mitgliedbeitrage nicht mitgerechnet? sl Exportierbar als Excel-Datei oder PDF. Alle Tabellen sind mit allen
Geschlecht . . . . . .
Toal | Mamich | Weibkeh | ieniioere soziodemographischen und etlichen inhaltlichen Fragen in
mich mat
keinem der H H . . .
Gusemecten beliebigen Kombinationen filterbar.
! divers
Baszis 5.058 2.578 2472 10
Ja 53,3% 52,3% 54.3% 50,7 2 i i i 1
= o S B 2 B L Zusatzlich sind verschiedene Splits (z. B. Altersgruppen,
— B T AT Bundeslanderibersicht, ...) vordefiniert, um den Einstieg in die
keine Angabe 4,0% 38 4.4% 20.1% . . .
Arbeit mit Tabellen zu erleichtern.
Summe 100,0% 100,0% 100.0% 100.0%
Q7: Persdnliche Spenden / l-.-1itg|ied5— oder
Fordermitgliedsbeitrage
Geschlecht
Total Mannlich Weiblich | ldentifizere
mich mit
keinam da
Ges:hII:-:Hrm o
I divers
Basis 5.058 2575 2472 10
Personliche Spands der letzten 12 53,3% 52,3% 54.3% 50,7%
Monate {ohne Mitgliedsbeitrage)
IMitglieds- oder 28.8% 31.3% 26.1% 24.8%
Fordermitgliedsbeitr3ge innerhalb der
letzten 12 Monate 10
Spender inkl. Beitrdgs 57, 7T% a7.5% 57.9% 54.2% o)
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6. Einblicke ins Auswertungstool:
VERBAND

Beispiele fiir Filtermoglichkeiten

Alterskategorien

Jahr Datensatz Geschlecht Nielsengebiet  Bundesland BIK HaushaltsgroRe
2022 Mannlich 16-19 Jahre Nielsen | Schieswig-Holstein unter 2000 1 Person
2023 Weiblich : 20-29 Jahre Nielsen I Hamburg 2000-4999 2 Personen
Identifiziere mich mit keinem der Ge._. ©  30-39 Jahre Nielsenllla  Niedersachsen 5000-19999 3 Personen
Selektion 1 Selektion 2 40-49 Jahre Nielsen llib Bremen 20000-49999 4 Personen
Total Total 50-59 Jahre Nielsen IV Nordrhein-Westfalen 50000-99999 5 und mehr Personen
60-64 Jahre Nielsen V Hessen 100.000 bis unter 500.000
65+ Jahre Nielsen VI Rheinland-Pfalz 500.000 und mehr Spender inkl. Beitrage
Kinder- und Jugendhilfe Nielsen VI Baden-Wiirttemberg @ Spenden im engeren S
Sofori- und Nothilfe in (Birgerjkriegs- u... _ Bayem ® st-euenich N et
Saarland @ Nichtspender
Terscrutz [ -
Rrandanhiirn
Haushaitsnetiosinkommen Personiiches Nettoeinkommen Wie hoch ist das Anlagevermogen .. - Schulabschiuss des Befragten Spende lelzte 12 Monate Spenden Summe
Bis unter 1.000 EUR Ich habe kein personliches Einkomm.. Ich habe kein Anlagevermogen Keinen Schulabschiuss bis unter 10 EUR
1.000 bis unter 1.500 EUR Bis unter 1.000 EUR Bis unter 10.000 EUR Hauptschule/Volksschule Nein 10 bis unter 25 EUR
1.500 bis unter 2 000 EUR 1.000 bis unter 1.500 EUR 10.000 bis unter 25.000 EUR Mitllerer Schulabschiuss (Realschul 25 bis unler 50 EUR
2.000 bis unter 2.500 EUR 1.500 bis unter 2.000 EUR 25.000 bis unter 100.000 EUR Fachschulabschliuf/Berufsschulabsc. .. 50 bis unfer 125 EUR
2.500 bis unter 3.000 EUR 2.000 bis unter 2.500 EUR 100,000 bis unter 250 000 EUR Abitur, Fachabiur 125 bis unter 250 EUR
3 000 bis unter 3.500 EUR 2.500 bis unter 3. 000 EUR 250.000 bis unter S00.000 EUR Abgeschlossenes Studium (Fachhoc.. 250 bis unter 375 EUR
3.500 bis unter 4.000 EUR 3.000 bis unter 3.500 EUR 500.000 bis unter 1 Mio EUR Promotion / Doktorgrad Spender inkl B: 375 bis unter 500 EUR
4.000 bis unter 4500 EUR ' 3,500 bis unter 4.000 EUR B 50 EUR una mene 15% @ Spendenimen 500 bis unter 1000 EUR o
4 500 bis unter 5.000 EUR a 4 000 bis unter 4 500 EUR _ 12% @ steveriich absel 1000 bis unter 1500 EUR
5.000 bis unter 7.500 EUR 4.500 bis unter 5.000 EUR @ Nichtspender 1500 bis unter 2500 EUR
I

7.500 bis unter 10.000 EUR
10.000 EUR und mehr

5.000 bis unter 7.500 EUR
7.500 bis unter 10.000 EUR
10.000 EUR und mehr

-

2500 bis unter 5000 EUR

5000 EUR und mehs I

11
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Angebotsiibersicht Deutscher Spendenmonitor 2026 FUNSE?BSA Hg

Preisiibersicht

Regular: 7.500 € zzgl. Ust. Feldzeit: Okt. — Nov. 2026
Fir juristische DFRV-Mitglieds-Organisationen:5.325 € zzgl. Ust. Ergebnis-Prasentation: Januar 2027
Fir kleine DFRV-Mitglieds-Organisationen: 3.250 € zzgl. Ust. Buchungsfrist: 15. September 2026

Rabattaktion:  bis zum 27. April buchen und 200,- € Rabatt auf den Regular-/Mitgliedspreis oder
100,- € Rabatt auf den Preis fiir kleine Organisationen erhalten!

Optionale Zusatzleistungen, nur direkt buchbar bei Bonsai:

()
Individuelle Frage zu Ihrer NPO: 1.200 € fiir geschlossene Antworten / 2.800 € fiir offene Antworten

o

Befragung eigener Adressaten: 750 € zzgl. Ust. (bis 1.000 Befragte, darliber 0,25 EUR je Befragtem) bei
Durchfuhrung bis Dezember und Ergebnislieferung bis Ende Januar.

(o) 12



DELUTSCHER
Spezialangebot fiir kleine oder regionale Organisationen: FUNDRAISING

. VERBAND
Donorlnsight Report '

Der Donorlnsight Report basiert auf den Daten des Deutschen Spendenmonitors 2025 und wurde
speziell fiir kleinere und nicht bundesweit bekannte Organisationen entwickelt.

Exklusiv-Angebot fir kleine* Organisationen: 1.500 € zzgl. USt.
 Buchung ab sofort moglich
 Gemeinsamer Trainings- und Beratungstermin fir alle.

e Basis zur Fokussierung Eurer Fundraising-Ausgaben: mehr Marktforschung — mehr Erfolg

* Als kleine Organisation sind alle Organisationen gemeint mit Spenden < 1 Mio. EUR p.a. oder eindeutig ausschlieRlich
regional tatige/bekannte Organisationen, z. B. Untereinheiten von foéderalen Verbanden.

13
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Wir starken die Kultur des Gebens

Haben wir Euer Interesse geweckt?

Meldet Euch gerne, auch bei Nachfragen, bei uns:

Allgemeine Fragen: Tom Neukirchen, neukirchen@dfrv.de Tel. 0179 3910533
Zusatzfragen + Methodik: Jan Borcherding, jan.borcherding@bonsai-research.com Tel. 0171 6869960
Buchung + Bezahlung: Larissa Probst, spendenmonitor@dfrv.de Tel. 030 308831800



mailto:neukirchen@dfrv.de
mailto:jan.borcherding@bonsai-research.com
mailto:jan.borcherding@bonsai-research.com
mailto:jan.borcherding@bonsai-research.com
mailto:spendenmonitor@dfrv.de
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